1.1. Історія розвитку алгоритмів Google

Джерело http://shpargalkablog.ru/2011/02/algoritmy-google.html
Інфографіка http://seo-aspirant.ru/wp-content/uploads/2012/05/Google-1998.png
Якщо Яндекс - це в першу чергу пошук, то Google - це монополія дуже якісних сервісів, таких як YouTube і Blogger, які максимально інтегровані один в одного і безперервно розвиваються в часі. Вивчення історії даної могутньої системи, яка виросла з навчального проекту студентів Стенфордського університету, дозволить зрозуміти подальший шлях її розвитку.
Щорічно Google 500-600 разів оновлює свої алгоритми пошуку. Більшість з цих змін - незначні. Однак, кожні пару місяців запускається нововведення, істотно міняє видачу.

1997 рік - введено алгоритм PageRank - технологія перевірки зворотних посилань для визначення важливості ресурсу.

2003 рік - Local Connectivity Analysis - сайти, на які посилаються більш авторитетні джерела ранжуються вище.

2003 рік - Fritz - оновлення індексу може відбуватися постійно, а не у великих партіях.

20.04.2005 Враховується історія вашого пошуку.
28.06.2005 Введено персональний пошук, заснований на історії попередніх дій користувача.
2005 рік - Bigdaddy - більш всеосяжне сканування Інтернету.

16.05.2007 - Універсальний пошук - змішані результати для різних типів документів (веб- сторінки, зображення, відео, книги і т.д.).

08.25.2008 Робота над помилками в правописі.
12.03.2009 Переклад результатів пошуку.

03.03.2010 Натискання на зірку дає можливість надалі побачити сайт на верхній позиції вашого пошуку. Мабуть, це відповідь на кнопку Facebook "Мені подобається".

27.04.2010 В кінці сторінки з'являються " Пошукові запити, пов'язані з...".

21.05.2010 Зашифровуються з'єднання між Google і браузером, в результаті чого менше ймовірності попадання інформації про переходах з пошукової системи третім особам.

02.06.2010 Вибір свого індивідуального фону для стартової сторінки.
08.06.2010 Пошуковий індекс Caffeine - сторінки стали ще швидше індексуватися.
08.09.2010 Запуск живого пошуку: під час того, як люди друкують текст відбувається автоматичне дозаповнення частини, що залишилася до запиту.

09.11.2010 Передогляд сторінок (значок лупи).
19.11.2010 При наявності додаткової інформації на сайті в пошуковій видачі відображається до чотирьох URL того ж ресурсу.
01.12.2010 Негативні відгуки шкодять вашому сайту. Після того, як газета New York Times опублікувала негативний матеріал про DecorMyEyes, Google вирішив враховувати відгуки при ранжируванні.

14.02.2011 Наблизився день створення власної видачі для кожного користувача: тепер з'явилася можливість блокувати сайти в пошуку Google за допомогою браузера Chrome.

17.02.2011 Поява у верхніх результатах пошуку публікацій друзів у блозі, YouTube або Twitter. Мабуть, відноситься тільки до ресурсів, які мають відношення до Google.

24.02.2011 Заниження сайтів з низькою якістю, які не цікаві користувачам або містять дублюючий матеріал з інших сайтів (алгоритм "Панда").
10.03.2011 Користувачі за наявності акаунта на Google можуть блокувати весь сайт (домен), який вони не хочуть бачити в результатах пошуку. Якщо після переходу на сайт відвідувач повертається в результати видачі за допомогою кнопки "Назад" в браузері, то йому буде запропоновано заблокувати ресурс. Для цього не повинна бути встановлена ​​галочка "Показувати результати пошуку в новому вікні".

30.03.2011 Кнопка +1 допоможе рекомендувати цікаві ресурси вашим друзям. Мікророзмітки для кнопки.

6.05.2011 Сторінки з низьким за якістю вмістом впливатимуть на рейтинг сайту в цілому. Представники пошукової системи радять їх видаляти, або об'єднувати з іншими сторінками.

2.06.2011 Прийнятий загальний словник для структурованої розмітки (мікророзмітки) даних на веб-сторінках. Сторінка допомоги Google, для відео.

7.06.2011 Враховується rel = " author ".
16.08.2011 Розширений сниппет для бренду. Видимі посилання управляються з "Інструментів для веб-розробників" - "Конфігурація сайту" - "Посилання сайту".
26.08.2011 При наявності структурованого списку на сторінці в сніпеті буде показано список з трьох рядків.

15.09.2011 Підтримуються rel = "next" і rel = "prev", які не варто застосовувати спільно з rel = "canonical" :

18.10.2011 В результати видачі додається контент англійською.
18.10.2011 Будуть приховано дані, за яким саме запитом прийшов на сайт користувач з пошуку Google. При цьому для рекламодавців контекстної реклами залишається можливість вивчення конкретного запиту.

1.11.2011 Індексується контент на AJAX.

3.11.2011 За рядом запитів (новини, регулярні події, такі як, вибори президента, часті оновлення, наприклад, краща марка машини) вище ранжируються недавно проіндексовані сторінки (алгоритм "Кофеїн" або "Google Fresh").
14.11.2011 Офіційні сторінки ранжируватимуться вище, в заголовку не завжди показана інформація з title.
1.12.2011 У припаркованих доменів позиції будуть нижче.

5.12.2011 Підтримка rel = "alternate" для багатомовних сайтів. 

11.01.2012 Широке використання соціальної мережі в пошуку. Фото автора впливає на кликабельность по сніпету у видачі.

19.01.2012 Дивимося ділянку до прокрутки сторінки, якщо більшу частину на ньому займає реклама, то такий документ буде гірше ранжируватися.

24.01.2012 Особистими даними (ім'я, адреса електронної пошти, номери телефонів і кредитних карт, місце розташування, іншими словами все, що допоможе простежити ланцюжок до конкретної людини), які були залишені в одному сервісі Google, можуть скористатися інші його сервіси. Так, якщо у вхідних листах Gmail йдеться про бажання знайти туроператора, то при наборі користувачем слова «тур» він побачить у підказках варіанти «замовити тур» або «туроператор вибрати».

3.02.2012 Набираючи запит на іспанській, побачимо іспанські уточнення запиту, навіть при встановленій російській мові. При пошуку по картинках пріоритет буде відданий зображенням, які знаходяться на більш якісних сторінках (з великим значенням PR).

29.03.2012 Сторінка з можливостями пошуку.

3.04.2012 Регіональна видача. Що робити:

1. Унікальна цільова сторінка під певний регіон. Title і description, заголовки, контент, анкор посилань повинні містити регіон + ключове слово.

2. Зареєструватися в Адреси Google і застосувати мікророзмітки.

24.04.2012 Фільтр Пінгвін, покликаний зменшити СПАМ в анкорах вхідних посилань:

1. Посилання з низькоякісних донорів.

2. Нетематичні,

3. З маленьким анкорним листом,

4. З маленьким відсотком безанкорних,

5. З маленьким відсотком nofollow - беклінків,

6. Продаж посилань з сайту.

25.04.2012 Для аналізу зображень аналізується зміст сторінки поряд з картинкою, її заголовок, ім'я файлу і alt. Мета для адалт-контенту

<meta name="rating" content="adult" />

16.05.2012 Введено в дію Граф Знань (алгоритм семантичного пошуку) - оскільки запит може бути неоднозначним, то він уточнюється; узагальнюються відомості навколо теми (наприклад за запитом "Марі Кюрі" будуть показані фото, наукові досягнення, сімейний стан - дані, які шукали інші люди).

10.08.2012 На ранжирування впливає кількість запитів на видалення контенту.

14.08.2012 При підозрі, що оптимізатори намагаються впливати на пошукову видачу (перенасичений ключовими словами текст і мета-теги; невидимий текст; редіректи сторінок; маніпуляції через посилання), Google провокує спамера на внесення змін, непередбачувано змінюючи видачу. Якщо підозра підтверджується, то сторінка, сайт, домен що присутні в посиланні визначаються як спам.

19.09.2012 З'являється мета-тег news_keywords для Google News. These words don't need to appear anywhere within the headline or body text.

29.09.2012 Караються сайти з прямим входженням ключового слова в домені.

12.12.2012 Розмітка Highlighter внесена в Webmaster Tools.

10.04.2013 Вміст для різних країн за допомогою rel = "alternate" hreflang = "x".

31.05.2013 Стиль CSS для читаючих справа на ліво.

26.09.2013 Алгоритм Hummingbird (Колібрі) замінює алгоритм Google Caffeine. Запити в кілька слів він сприймає як фрази, а не як окремі слова.

9.10.2013 Трафік повинен бути максимально цільовим, нецільові відвідувачі сайту наводять на думку про спамність сторінки.

23.10.2013 Авторитетні у своїй галузі сайти ранжируються вище. Сайт повинен добре і швидко завантажуватися на мобільному пристрої. Форми автоматично заповнюватися 

10.11.2013 Програма Riot та патент на використання програмного забезпечення для спілкування в соціальних мережах.
